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STORYTELLING NA PALMA DA MAO:
da caixinha de perguntas ao podcast!

Daniel do Nascimento Santos?

RESUMO

Este trabalho tem como objetivo compreender como se configura a interagao do jornalista
paulistano Chico Felitti com sua audiéncia na rede social digital Instagram, por meio do
quadro “Eu Comeg¢o”. Recorremos teoricamente aos conceitos de Helmond (2019),
Jenkins (2006), Karhawi (2021) e Hurcombe (2024). Para a analise foi utilizada a
metodologia descritiva (Trivios, 2008). Concluiu-se que, a relagdo com a audiéncia por
meio do recurso caixinha de perguntas contribui para a fideliza¢ao do ptblico e circulagdo
dos podcasts.
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CORPO DO TEXTO

A presenga digital no ciberespaco se tornou uma fonte de consumo capitalista, o
digital passou a ser um ambiente, num contexto de plataformiza¢do que proporciona uma
constante interacdo ¢ publicacdo massiva em busca de visibilidade, rentabilidade e
aproximacao do seu publico.

Neste trabalho, buscamos compreender como o jornalista e podcaster Chico Felitti
utiliza seu perfil no Instagram, para formar sua comunidade e fideliz4-14? Para responder
a essa pergunta, adotou-se uma analise descritiva (Trivifios, 2008) centrada no quadro em
destaque “Eu Comeco”, no qual foram examinados os tipos de contetudo recorrentes nesse

programete do Instagram, a partir do uso do recurso caixinha de perguntas.

! Trabalho apresentado ao GT 3 (Online) - Fronteiras Midiaticas: Podcast, Narrativa e Convergéncia,
integrante da programagdo do Vozes em Orbita — I Encontro Nacional de Podcasts Narrativos, realizado de
29 de setembro a 01 de outubro de 2025.
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A era da convergéncia digital (Jenkins, 2006), provocou insurgéncias que
proporcionaram a criacdo de mecanismos de comunicac¢ao no digital, entre elas, os blogs,
que foi um dos motivadores para a ascensdo de criadores de contetidos na internet. No
ambiente plataformizado exercer uma ordem carismatica na internet, com o poder de
indug¢do no outro ¢ denominado como influéncia digital (Karhawi, 2021). Esse fenomeno
ganhou adeptos dos mais variados segmentos, segundo Hurcombe (2024), os jornalistas
que também performam no ciberespago como influenciadores sdo chamados de
“newsfluencers”.

Para este trabalho como recorte de analise metodoldgica foram utilizados trés “Eu
Comeco”: EC Sonhos, EC Inveja e EC Preguiga. Conclui-se que Felitti também utiliza
recursos de storytelling no Instagram e aproxima sua audiéncia por meio da interagdo na
caixinha de perguntas, em que os seguidores podem contar suas proprias historias de
acordo com o tema proposto. O quadro “Eu comeg¢o” contribui na formacgdo da
comunidade em torno do podcaster, além de colaborar com engajamento e diminui¢ao de

estratégias de marketing para a circulagdo das séries de podcasts.
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